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Wiosnal... Cieplejszy wieje wiatr.. Wiosna! Ach, to Ty!...

Szanowni Panstwo,

Niemal kazdy z nas bedzie miat podobne muzyczne skojarzenia ze stowem wiosna, tym silniejsze, im bardziej
otaczajgca aura przypomina o nadejsciu najbardziej optymistycznej pory roku.

Okazuje sie jednak, ze nie tylko otoczenie moze wptyngé¢ na nasze muzyczne skojarzenia. Tak samo, a moze
nawet silniej, dziata to w drugg strone: to muzyka potrafi wywotac skojarzenia i wptywaé na nasze postrzeganie
Swiata dookota nas, a takze na podejmowane przez nas decyzje.

Wykorzystanie muzyki jako elementu Swiadomej strategii marketingowej i promocyjnej jest gtéwnym
motywem wiosennego wydania Biuletynu, ktéry mamy przyjemno$é przekazaé w Panstwa rece. Chcac
przyblizy¢ proces powstawania muzycznych hitdw porozmawialismy z Piotrem Siejkg, twdrcg przebojow
najwiekszych gwiazd polskiej muzyki, ktéry opowiedziat o praktycznej stornie procesu tworzenia nagrania
muzycznego, od kompozycji po finalny produkt. Tradycyjnie juz przekazujemy réwniez aktualnosci zwigzane ze
zmianami w ustawodawstwie w zakresie prawa autorskiego i praw pokrewnych, jakie miaty miejsce w ostatnim
czasie.

Ufajac, ze potaczone sity storica, rozkwitajgcej przyrody i dobrej muzyki
wprawig Panstwa w pogodny nastrdj, zycze mitej lektury.

Bogustaw Pluta
Dyrektor OZZ ZPAV



Pie¢ zmystéow ludzkich: wech, stuch, wzrok, smak i
dotyk, jest odpowiedzialnych za interpretacje
otaczajacego nas Swiata. Dlatego tez zmysty ludzkie
staly sie przedmiotem badain wspoétczesnego
marketingu jako narzedzia wptywajacego na decyzje
naszych klientéw, budujacego wiezy lojalnosci oraz
tworzgcego wizerunek firmy.

Kazdego dnia cztowiek bombardowany jest tysigcem
reklam mato rdznigcych sie od siebie produktéw i
przestaje analizowa¢ ich przekaz. Zadaniem
marketingu  sensorycznego jest wykorzystanie
zmystow ludzkich w celu wyrdznienia marki sposréd
innych oraz stworzenia emocjonalnych zwigzkéw z
klientami poprzez stata obecnos¢ marki w ich
Swiadomosci. W marketingu sensorycznym jest to
osiggalne pod warunkiem, ze uaktywni sie piec
zmystow, w celu zblizenia sie do klienta i wnikniecia w
jego serce i umyst. Jednym z najbardziej podatnych i
wrazliwych na taki podswiadomy odbior informacji
jest zmyst stuchu.

Muzyka otacza nas kazdego dnia, czy to w formie
audycji radiowych, Internetu czy tez odtwarzaczy
muzycznych mp3. Dobieramy jg zgodnie z naszym
gustem, nastrojem, panujaca pogoda jak i dniem
tygodnia, odzwierciedlajgc w ten sposéb swojg
tozsamosé, osobowosé. Takze nasze wspomnienia

Natomiast kawiarnie Starbucks, ktére korzystaty z
wczesnej tworczosci Nory Jones, wprowadzity
program pod tytutem ,Postuchajcie jak brzmi
Starbucks” (Hear Music — The Sound of Sturbucks). W
specjalnie wyodrebnionych miejscach kawiarni goscie
moga zasig$¢ w wygodnych fotelach i w mitej
atmosferze postuchaé muzyki, pozostajac dtuzej i
zamawiajgc  wiecej zaréwno kawy, jak i muzyki.

Marketing sensoryczny

a muzyka

0ozywaja na nowo W rytmach znanego utworu.
Wiedzac jak silnym Zzrédtem skojarzen jest muzyka,
firmy zaczety wykorzystywac ja jako jedno z narzedzi
marketingowych.

W restauracjach Mc Donald’s w Chicago klienci moga
za pomocy telefondw komoérkowych czy laptopow
wybiera¢ muzyke przez cyfrowq szafe grajgcy. W ten
sposéb goscie sami aranzujg muzyczny nastrgj
panujacy w danej chwili w restauracji, ponadto moga
zakupi¢ wybrane nagrania i zabraé¢ je ze soba do
domu, kojarzac je pdzniej z firmg Mc Donald’s.

Dodatkowo muzyczne kawiarnie oferujg wystepy
artystow na zywo, promujagc w ten sposdb mato
znanych wykonawcéw.

Muzyka pozwala zdoby¢ zaufanie klientéw w dtugim
okresie, wyrazi¢ tozsamo$¢ marki oraz stworzyé
zwigzane z nig skojarzenia i doswiadczenia, czego
przyktadem jest Nordic Light Hotel w Sztokholmie.
Muzyka w tym hotelu zostata dobrana tak, aby
dopetniata tozsamos¢ marki i dostarczata gosciom
przyjemnych doznan. Na repertuar muzyczny hotelu
sktada sie 800 odpowiednio dobranych piosenek,
majacych na celu tworzenie mitej atmosfery.




Na stronie internetowej hotelu znajduje sie réwniez
ta szczegdélna muzyka, ktérg mozna odstuchac
dowiadujac sie co w danej chwili odtwarzane jest
przyktadowo w holu. Wszystkie utwory zostaty
podzielone na kategorie dopasowane do réznych
motywow lub pér dnia, jak np. muzyka poranna, ktdra
nadawana jest podczas $niadania. Dodatkowo
gtosnos¢ regulowana jest w zaleznosci od liczby gosci
przebywajgcych w hotelu.

Dzieki muzyce mozina pogtebi¢ oraz wyostrzyé
tozsamos¢ marki stosujgc konsekwentnie okreslone
dzwieki, tzw. dZwieki rozpoznawcze. Idealnym
przyktadem takiego wykorzystania muzyki jest
amerykanska sie¢ sklepow Abercrombie & Fitch, dla
ktorej dzwiekami rozpoznawczymi sg znane piosenki
odpowiednio zmiksowane w celu uzyskania wtasciwej
atmosfery. W ten sposdb powstata muzyka
charakteryzuje sie ciezkim basem, jest odtwarzana
bardzo gtosno i tworzy atmosfere przypominajaca
nocny Klub, a piosenki sg zmiksowane tak, aby
stwarzaty wrazenie, ze dzieje sie co$ ekscytujgcego.
Miedzy utworami nie ma przerw, tempo i presja
dzwieku nie ustajg, zas klienci dajg sie porwaé w ich
rytm i tanczg, jak rowniez pracownicy sklepu,
wprowadzajac luzng atmosfere imprezy i beztroskiej
zabawy —to nie zart, tak naprawde jest.

Wedtug badan muzyka jest w stanie oddziatywac na
Swiadome i nieSswiadome zachowania klientow.
Odpowiednio dobrana moze sprawié, ze klienci bedg
czuc sie dobrze w przestrzeniach ustugowych, beda
sktonni zostaé tam dtuzej, wydadzg wiecej pieniedzy i
zarekomendujg dane miejsce znajomym, zwyczajnie
im sie tam spodoba. Tempo muzyki rowniez wptywa
na dtugos¢ pobytu

-

gosci w lokalach gastronomicznych. Muzyka w
szybkim tempie sprawia, ze klienci szybciej konczg
positki i idealnie nadaje sie do sieci typu fast food i
baréw szybkiej obstugi. Natomiast powolne i
relaksujgce tempo nadawane wieczorem w
restauracjach wydtuza pobyt gosci i wptywa na
zwiekszong ilos¢ zamowien.

Szczegblng uwage powinno sie poswieci¢ takze
muzyce pierwszego i drugiego planu. Muzyka
drugiego planu - czyli tto muzyczne - jest najczesciej
instrumentalna i charakteryzuje sie stosunkowo
niewielkg zmiennoscia tempa, czestotliwosci i
gtosnosci. Muzyka pierwszego planu na ogoét zawiera
sfowa i jest bardziej zréznicowana pod wzgledem
tempa, czestotliwosci oraz gtosnosci. Wedtug
artykutu opublikowanego w Journal of Consumer
Marketing ,Effects of Store Music on shopping
Behaviour” muzyka pierwszego i drugiego planu
pozwala ukierunkowaé narzedzia marketingowe na
konkretne grupy klientow w podziale na wiek i pteé.
W przeprowadzonym badaniu kobiety wydawaty dwa
razy wiecej pieniedzy, gdy w sklepie grano muzyke
drugiego planu odbierajgc dany sklep jako bardziej
przyjazny, wyrafinowany i ekskluzywny. W przypadku
mezczyzn muzyka pierwszego planu powodowata
niemal podwojenie sprzedazy w poréwnaniu z
muzyka drugiego planu oraz zmieniata postrzeganie
sklepu jako lepszy i przestronniejszy. Grupa oséb
powyzej piecdziesigtego roku zycia wydawata wiecej
pieniedzy przy muzyce drugiego planu, za$ grupa
0s6b w wieku od 25 do 49 lat przy muzyce pierwszego
planu.

Analizujac powyzsze przyktady warto zadaé sobie
pytanie - jak dobra¢ muzyke w danej dziatalnosei, w
restauracji badz zakftadzie kosmetycznym, aby
maksymalnie wykorzysta¢ ptyngce zshiej korzysci.
Odtwarzanie muzyki z radiowychglist przebojow jest
juz  niewystarczajace dla® tak wymagajgcych
konsumentéw, jakimi_sg wspotczesni klienci. Dobrze
dobrana muzykagkosztuje bowiem tyle samo, co
przypadkowes puszczane nagrania, zas jej efekt —
nieporéwnanie wiekszy. Wiec przemyslany marketing
sensoryczny moze by¢ zrodtem sukcesu i wyrdznic
marke w gaszczu réwnie podobnych istniejgcych juz
na rynku.

Anna Jaskielewicz

OPRACOWANIE WLASNE NA PODSTAWIE
»MARKETING SENSORYCZNY” BERTIL HULTEN,

NIKLAS BROWEUS, MARCUS VAN DIJK




Wiosna, to nie tylko pora roku, zmieniajaca sie ilos¢
sSwiatla, zielen i budzaca sie do zycia przyroda,
wiosna to takze stan ducha, emocji, ktéry przejawia
sie w checi do zycia, radosci, optymistycznym
spojrzeniu na przysztosc. Po dtugiej i ciezkiej zimie
potrzebujemy sporej dawki energii, ktéra nataduje
nasze akumulatory i pozwoli wyrwa¢ sie z zimowego
odretwienia. Jak to zrobi¢ i gdzie szukaé sit
witalnych? Odpowiedzig moze by¢ np. muzyka!

Sita muzyki jest ogromna, muzyka w ciggu kilku chwil
moze zmieni¢ nasz nastréj i wptyna¢ na emocje.
Naukowcy od stuleci badajg wptyw muzyki na
cztowieka. Do tej pory nie wyjasniono, dlaczego
cztowiek w ogole ma mozliwos¢ odbierania muzyki,
nie tylko jako zbioru dzwiekow, ale przede wszystkim
pewnych znaczed. Mimo to, pewne jest poczucie
bezposredniego  wptywu  muzyki na  nasze
samopoczucie - przekonuje Pawet Krukow,
neuropsycholog z UMCS.

Juz 300 lat temu Adam Neste powiedziat: ,Muzyka to
naprawde mocny narkotyk. Moze cie zatru¢, podnies¢
na duchu lub sprawic, ze rozchorujesz sie, nie wiedzac
dlaczego.” Jak wiec przekuc te site na swojg energie i

Wiasciwie w kazdym z gatunkéw muzycznych znajdag
sie utwory, ktére natadujg nasze akumulatory; od
rockowego Beautiful Day — U2, ktéry sprawi, ze
pierwsze dni wiosny beda jeszcze piekniejsze, po
Don't stop me now — Queen, Jump — Van Halena,
Joyride — Roxette czy przepetnione storice Three Little
Birds Marleya, do popowego U and ur Hand Pink,
ktory sprawdzi sie rowniez na biezni, dodajac sit do
zrzucenia pozostatych po zimie zbednych kilogramodw.

W radosny nastréj i przygotowanie do dfugiego,
gorgcego lata na pewno wprowadzi nas muzyka z
krajow, w ktérych lato panuje zawsze. Trans
jamajskich bebnéw i stoneczne nuty w utworach
reggae w wykonaniu Gentelmana czy rodzimego Daab
skutecznie rozgrzejg nas po zimie. Potudniowy
temperament obudzg w nas piosenki o latynoskim
brzmieniu, takie jak Waka Waka Shakiry, Let's get
loud Jennifer Lopez, Livin' la vida loca Ricky Martina —
piosenka krélujgca od lat na wiosennych i letnich
imprezach, nie tak dawno przypomniana przez
twércédw Shreka.

O wptywie muzyki na cztowieka napisano traktaty.
Interesuje sie tym rowniez medycyna. Udowodniono,

Jakich piosenek lubimy stucha¢ wiosng

wykorzysta¢ jg podczas wiosennego przesilenia?
Stuchajac, spiewajac, tanczac w rytm energetycznej
muzyki przepetnionej storicem.

Wiosna od zawsze byta tematem utwordow
muzycznych. Wiosna Skaldéw, Wiosna ach to ty
Marka Grechuty, czy Cztery Pory Roku Vivaldiego to
pierwsze wiosenno - muzyczne skojarzenia. Jest
jednak wiele utworéw, niekoniecznie o tematyce
wiosennej, ktérych brzmienie odpedza resztki
zimowej chandry. Szukajagc muzyki na wiosne,
szukajmy rytmicznych kawatkéw z pozytywnym
przestaniem. Szukajmy dynamicznych wykonawcéw i
piosenek, ktére sprawiaja, ze szybciej bedzie ptyneta
nam krew. Wszystkie piosenki, ktore tak jak I’'m so
excited The Pointer Sisters, Twist and shout The
Beatles, Nogi Czarno-czarnych czy Chtopaki nie ptacza
T.Love nie dadzg wam spokojnie posiedzie¢, nadaja
sie na przywitanie wiosny.




ze muzyka tagodzi bdl, reguluje napiecie miesni, dziata
na uktad krazenia, uktad pokarmowy i oddechowy.
Neurochirurdzy uznaja, iz dzieki odpowiednio
dobranej muzyce pétkule mdzgowe zaczynajg ze soba
lepiej wspotpracowaé. Pedagodzy twierdzg, ze
muzyka jest w stanie podnies¢ iloraz inteligencji u
dzieci. Muzyka to cudowny lek, nie tylko na wiosenne
przesilenie, stosujmy go wiec bez ograniczen, bo czyz
dzien zaczety od | feel good Jamesa Browna moze nie
by¢ radosny, petny energii i checi do zycia?

Katarzyna Kowalewska

20 GALERIE

1. CEE LO GREEN - FORGET YOU

2. KATY PERRY - TEENAGE DREAM

3. HURTS - WONDERFUL LIFE

4. BLUR - FOOL'S DAY

5. A NIGHT LIKE THIS - CARO EMERALD

6. YOLANDA BE COOL - WE NO SPEAK AMERICANO
7. MONIKA BRODKA - W PIECIU SMAKACH

8. JAMIROQUAI - WHITE KNUCKLE RIDE

9. OLLY MURS - PLEASE DON'T LET ME GO

10. MAROON 5 - MISERY

11. DE MONO - POKI NA TO CZAS

12. EMPIRE OF THE SUN - WITHOUT YOU

13. DIDO - EVERYTHING TO LOSE

14. ELIZA DOOLITTLE - PACK UP

15. SELENA GOMEZ/THE SCENE - ROUND & ROUND
16. GORILLAZ - ON MELANCHOLY HILL

17. ANIA WYSZKONI - WIEM, ZE JESTES TAM

18. SCISSOR SISTERS - FIRE WITH FIRE

19. KYLIE MINOGUE - GET OUTTA MY WAY

20. JENNIFER LOPEZ - ON THE RADIO

20 CENTRA HANDLOWE

1. JAMES BLAKE - LIMIT TO YOUR LOVE

2. JOHN LEGEND - SHINE

3. ERIC CLAPTON - RIVER RUNS DEEP

4. CHROMEO - HOT MESS

5. RAPHAEL SAADIQ - STONE ROLLIN

6. CEE LO GREEN - FOOL FOR YOU

7. PJ HARVEY - THE WORDS THAT MAKETH
MURDER

8. LYKKE LI - | FOLLOW RIVERS

9. PLAN B - WRITING'S ON THE WALL

10. CUT COPY - TAKE ME OVER

11. BEADY EYE - THE ROLLER

12. CRYSTAL CASTLES - NOT IN LOVE

13. CHRISTOPHE MAE - LA RUMEUR

14. CORINNE BAILEY RAE - | WANNA BE YOUR
LOVER

15. GILBERT O'SULLIVAN - ALL THEY WANTED TO

SAY

16. THE NATIONAL BANK - BLUE AS WE LIKE IT

17. DURAN DURAN - GIRL PANIC

18. DUFFY - MY BOY

19. ROCKMAFIA - THE BIG BANG

20. JACK JOHNSON - FROM THE CLOUDS




Piotr Siejka - genialny kompozytor i producent
muzyczny. To wiasnie jego piosenki ,rzucajg na
kolana”. Zawdziecza mu sukces Kasia Cerekwicka,
swego talentu uzyczyt tez Edycie Gorniak, tukaszowi
Zagrobelnemu, Natalii Kukulskiej, Dorocie
Miskiewicz a takie Perfektowi. W swoim studiu
nagran w tomiankach, przy ulicy Stanistawa
Moniuszki opowiada o tym, jak powstajg utwory,
zanim ustyszymy je w radiu.

Piekne jest to Twoje nowe studio.

Profesjonalne, cho¢ kosztowato mnie majatek. Ale
artysta bedzie sie w nim czut dobrze. Studio jest
bardzo wazne, bo to sg warunki pracy nie tylko
kompozytora, ale i wokalisty, a takze muzykow.

Bez studia i tych wszystkich migajacych sprzetéw,
ktore sie w nim znajduja nie wyprodukujesz ptyty?
Tak naprawde piosenke mozna skomponowac¢ na
samym fortepianie, ale wtedy bedzie to gofa
kompozycja. Zeby zrobita wrazenie, trzeba ja
odpowiednio zaaranzowac.

lle kosztuje

Musza wiec pojawic¢ sie dodatkowe instrumenty. Nie
tylko sam fortepian i gtos. Powinna zagrac tez gitara,
gitara basowa, perkusja, czasem jakie$ instrumenty,
ktére przypominajg orkiestre smyczkowa. Tylko
wtedy mozna liczy¢ na efekt.

Jak sie tworzy muzyke? Jedziesz samochodem i nagle
wpada ci fajny kawatek do gtowy?

To bytaby sytuacja idealna. | czasami jest tak, ze niebo
sie otwiera i w ciggu 10 minut jest i melodia, i
harmonia, piosenka po prostu wyptywa z
kompozytora. Zdarzyto mi sie tak kilka razy. Zwykle
jednak piosenke trzeba po prostu wypracowac.
Kompozycja to efekt wielogodzinnych préb i btedéw,
nieustannych poszukiwan.

Co robisz, gdy odzywa sie wreszcie wena?

Jak co$ mi sie zaczyna uktadaé, szybko zaczynam
nagrywac. Najpierw partie fortepianu, a zaraz potem
bardzo prosty aranz. Potem ide do drugiego pokoju w
moim studiu, zeby samemu nagraé sciezke wokalna.

Po flamandzku - czyli taki miks angielskiego,
flamandzkiego i polskiego. Bez stéw, bez sensu, po to,
zeby zapamieta¢ melodie. | to jest taka bardzo
wstepna wersja demo. | jezeli w nig wierze, pokazuje
artyscie. Jesli wokalista zaakceptuje melodie, ktdéra
napisatem, wedruje ona do teksciarza. Niektorzy
wokalisci sami piszg teksty. Potem catos¢ pokazuje w
wytwoérni fonograficznej. Jesli sie spodoba, dostaje
budzet na pozostatych muzykdw - basiste, perkusiste,
drugie studio i realizatora.

To Twoje nowoczesne studio nie wystarczy?

W moim studiu nagram wokal, gitare, ale nie nagram
juz perkusji. Zeby nagra¢ perkusje potrzebne jest
naprawde ogromne pomieszczenie i 12 mikrofondw.
Mikrofony muszg nagrac dzwiek z talerza, werbla, trzy
mikrofony sg do samej stopy...

To ile w koricu 0séb pracuje nad tym, zeby piosenka
zabrzmiata w radiu?

Kompozytor, wokalista, teksciarz, muzycy,
realizatorzy, producent... Kilkanascie, kilkadziesiat..

piosenka?

ROZMOWA Z PIOTREM SIEJK

Jak wyglada nagrywanie instrumentow?

Kazdy instrument nagrywamy osobno, w réznych
czasach, w réoznych miejscach. Poniewaz jestem nie
tylko kompozytorem, ale i producentem, potem
musze dopilnowac, by wszystkie elementy ztozyty sie
w jedng cato$é. Ale w swojej gtowie mam jasng wizje,
wiec te poszczegdlne nagrania nie sg dla mnie jak
rozrzucone puzzle, bo ja od razu wiem, jak je
posktadad.

lle czasu trwa zebranie tych elementéw w catos¢?
Jesli pieknie zgrajg nam sie terminy ze wszystkimi
muzykami, to mozemy w ciggu tygodnia nagrac
muzyke do jednego utworu. Ale czasem dtugo
powstaje tekst. Autor musi mie¢ nastréj, by powstata
fajna historia i zeby tekst oddawat ducha piosenki.
Potem do studia wchodzi wokalista. Niekiedy udaje
sie nagra¢ w kilka godzin, ale bywa, ze i w kilka dni.
Potem czeka mnie dtuga samotna praca w studiu
nagran. Poniewaz nagrywamy kilka razy, z tych nagran
wybieram najlepsze fragmenty, gdzie jest najlepiej
zaspiewane i sktadam w jeden utwor.



I to juz koniec?

Nie. Potem trzeba zmiksowac piosenke, natozyc
pogtos, wtedy muzyka jest petniejsza, ma sie wrazenie
przestrzeni, instrumenty fgczg sie ze soba, a
jednoczesnie kazdy ma swoje miejsce. Na koniec jest
tzw. mastering. To ostateczne przygotowanie
brzmienia, chodzi o to, zeby piosenka miata
odpowiednig gtosnosé. Utwory, ktdére sg puszczane w
radiu muszg mie¢ jednakowg gtosnos¢, nie moze byc¢
tak, ze przy jednej wszyscy nagle muszg mocno
przyciszy¢ radio.

lle kosztuje zrobienie jednej piosenki?

Koszt produkcji jednej piosenki moze wahac sie
miedzy 2 a nawet 10 tysiecy, w zaleznosci od
przeznaczenia piosenki, klasy artysty i oczekiwan
dotyczacych aranzacji. tatwiej powiedzie¢ o koszcie
ptyty, cho¢ i tu rozbiezno$¢ jest bardzo duza. Ta
wartosc zalezy od tego, jacy ludzie biorg w tym udziat
- od 20 do 100 tysiecy ztotych, oczywiscie do podziatu
na wszystkich. W tym jest ptatnos$¢ dla producenta,
muzykow, w tym jest koszt studia, masteringu.

A teksciarz i kompozytor?

Oni nie dostajg pieniedzy za swojg prace na tym
etapie. Dopiero jak piosenka zostanie puszczona w
radiu, majg pienigdze z ZAiKS-u.

Dtugo muszg czekac na swoje honorarium.
Piosenke ,,Na kolana”, ktérg Spiewa Kasia
Cerekwicka, napisatem w 2002 roku,

a Swiatto dzienne tak naprawde ujrzata

e

w 2006 roku. Pierwsze pienigdze za te piosenke
dostatem w 2007 roku.

To z czego zyje teksciarz i kompozytor?

Z tego, ze jezeli napisze dobrg piosenke, to bed3 ja
puszczali w radiu. | wtedy dostanie tantiemy ze
Stowarzyszenia Autoréw ZAiKS. Im czesciej jest grana,
tym wiecej dostanie. Ale nie sg to pienigdze, ktére
ustawiag go na cate zycie. To mozliwe tylko na
zachodzie.

lle czasu robi sie jedng ptyte?

Czasem poét roku, czasem kilka lat. To jedna z
najwiekszych niewiadomych przy produkcji ptyty. Bo
nie mozna przewidzie¢, jak dtugo bedzie trwat proces
tworzenia kompozycji czy tekstow. Jesli artysta ma
bardzo duze ambicje i wymagania wobec siebie, tym
dtuzej bedzie to trwato, zanim stworzy cos, co dla
niego bedzie duzg wartoscia.

Opowiesz, jak powstat hit ,Na kolana”, ktéry z
nieznanej nikomu dziewczyny uczynit gwiazde?
Piosenka ,Na kolana” urodzita sie bardzo szybko.
Naturalnie zaczeta wyptywac ze mnie, zaczatem grac
na fortepianie i Spiewac, a melodia sama sie ukfadata.
Ale dalszg historie miata bardzo burzliwg. Bo tak
naprawde powstata nie dla artystki, ktéra ja
wykonywata i ktérag wypromowata. Piosenka ,Na
kolana” ma takg warto$¢ komercyjng réwniez ze
wzgledu na to, ze miafa taki tekst. Dlatego zawsze mi
zalezy na tym, zeby tekst miat duzg wartosé. | zawsze
dobieram najlepszych muzykéw. Tylko wtedy
stuchacze majg piosenke, ktérej z przyjemnoscia
stuchaja.

Beata Biaty
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Od wejscia w zycie nowelizacji ustawy o prawie
autorskim i prawach pokrewnych, co miato miejsce
21 paidziernika ub. r. minat juz ponad kwartat.
Wbrew czesto spotykanej w przypadku innych
aktéow prawnych opieszatosci naszych urzedodw,
Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego
sprawnie i zgodnie z ustalonymi w nowelizacji
terminami wprowadza jej zapisy w Zycie. Pozwala to
2zywié nadzieje, ze usprawnienia w dziataniu systemu
zbiorowego zarzadzania w Polsce zaczng byé
odczuwalne w przewidywalnej i niedalekiej
przysziosci.

leszcze przed koncem roku powotana zostata Komisja
Prawa Autorskiego, w sktad ktorej weszto 30
arbitréw, reprezentujgcych zaréwno posiadaczy
praw (15 arbitrowy), jak i ich uzytkownikéw

Co nowego

(15 arbitrow). Obie strony reprezentowane sg przez
prawnicze autorytety z czotowych uczelni w Polsce
oraz znanych adwokatow specjalizujgcych sie w
problematyce prawa autorskiego. Na
przewodniczgcego komisji powotany zostat prof.
Ryszard Markiewicz z Uniwersytetu lagielloiskiego,
bedacy jednym z najbardziej znanych i cenionych
specjalistow w zakresie prawa autorskiego w Polsce.
Na swojego zastepce zaproponowat on mec. Marka
Staszewskiego, rekomendowanego do sktadu KPA
przez ZPAV, co zostato zaaprobowane przez Komisje.

Powotanie Komisji oraz jej przewodniczgcego i
zastepcy jest bardzo wazinym krokiem, umozliwia
bowiem przejscie do kolejnego etapu dziatan
zwigzanych  z  wykorzystaniem  dobrodziejstw
nowelizacji ustawy — do opracowania i ztozenia przez
organizacje zbiorowego zarzadzania nowych tabel
stawek wynagrodzen. Organizacje reprezentujace
podmioty, ktorych prawa wykorzystywane sg przy
okazji publicznego odtwarzania muzyki, programéw
telewizyjnych i filméw — ZAiKS, ZPAV, STOART, SAWP,
SFP i ZASP — zaraz po wejsciu w 2ycie ustawy podjety
dziatania zmierzajgce do opracowania
zunifikowanych wspdlnych tabel stawek, ktorych
celem jest zapewnhienie prostego i przejrzystego
sposobu ustalania wysokosci optat dla kazdego z
uzytkownikéw ich praw. Dzieki tej inicjatywie, po
zatwierdzeniu tabel stawek, uzytkownik muzyki nie
bedzie musiat analizowaé czterech czy

wiecej niekompatybilnych ze sobg tabel, jak ma to
miejsce obecnie, tylko wzigwszy do reki jedng kartke
bedzie wiedziat komu i ile powinien zaptacié.

Oczywiscie, na ten idealny obrazek bedzie trzeba
jeszcze nieco poczekaé, gdyz tabele, jakie ztoig
organizacje, muszg by¢ nastepnie zatwierdzone przez
Komisje. Moze to zajgé sporo czasu, biorgc pod uwage
mozliwos$¢ zgtaszania sie w charakterze strony

organizacji reprezentujgcych uzytkownikow.
Niemniej jednak nalezy mie¢ nadzieje, ze — w trosce o
wlasne dobro — organizacje reprezentujgce

uzytkownikéw beda raczej staraty sie dazyé do jak
hajszybszego wejscia w zycie nowych tabel.
Odwlekanie tego momentu przedtuza bowiem czas
egzekwowania przez organizacje optat wedtug
starych tabel, ktére byty przedmiotem krytyki ze

w ustawie®@

strony ptatnikow. Warto tu przypomnieé, ze, o ile
organizacje ztozg propozycje nowych tabel w
terminie, do czasu ich zatwierdzenia przez KPA stare
tabele, zatwierdzone zgodnie z obowigzujgcymi
dotychczas przepisami (przez KPA w przypadku
autoréw i artystéw, w trybie statutowym przez ZPAV
ktorego nie obowigzywaty stare przepisy art. 108), s3
obowigzujace zgodnie ze znowelizowanymi zapisami
ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

Anna Jaskielewicz
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free music

FELIETON Bogustawa Pluty

Moja dwunastoletnia corka wpadta juz rok temu na
pomyst, ze bedzie prowadzi¢ salon urody. Klientela
sktadajgca sie z damskiej czesci familii okazata sie
zadowolona z ustug, wiec, by rozszerzy¢ mojej
przedsiebiorczej latorosli horyzonty biznesowe
zabratem jg na targi kosmetyczne Beauty Forum w
Warszawie.

Spacerujgc wsrod lakierow do paznokei, maseczek i
innych propozycji czynienia pieknej czesdci ludzkosci
jeszcze piekniejsza zauwazytem stoisko oferujgce
produkt zupetnie niekosmetyczny: muzyke. Co wiecej,
reklamowe hasto gtosito, iz muzyka ta ma te
hiezwyktg ceche, ze jest — FREE , za darmo.

Kilkanascie oferowanych ptyt mialo niezwykle
romantyczne tytuty, od ,Harmonii zmystéw” po
,Mistyczng podréz”, i zawierato zestawy dzwiekdw
okreslane jako muzyka instrumentalna. Bedac tylko
prostym informatykiem nie podejme sie oceny
wartosci artystycznej, ale jedno jest pewne: moje
niewprawne ucho

nie potrafito odrézni¢ poszczegdlnych nagran i
albumoéw od siebie. No, ale w koncu to ma by¢
muzyka relaksacyjna, a nie zZrédto artystycznych
doznan. A poza tym — jest FREE!

No wtasnie, FREE. FREE polega na tym, ze — w wersji
najekonomiczniejszej - za 270 zt otrzymujemy 16
godzin muzyki, czyli - dla zaktadu otwartego od 10 do
20 — na nieco ponad pottora dnia grania. Wyobrazmy
sobie, ze — pracujgc w tym zaktadzie - dzienwi dzien
stuchamy tych samych kawatkéw —gf€zy mozna
wytrzymac dtuzej niz miesigc? Chybd nie, wiec trzeba
by nowe kupié, wydajagc kolejnef270 zi. | tak miesigc w
miesigc inwestujemy wi howe piyty z darmowa
oczywiscie muzyka kilkaset ztotych, zamiast spokojnie
zaptfaci¢ potowe tej kwoty | moc stuchac muzyki z
catego $wiata, nawet bez kupowania ptyt, wtgczajac
radio czy radio internetowe, gdzie mozliwosci
dobrania nagran do klimatu salonu sg nieograniczone.

Tak wiec po raz kolejny potwierdzita sie prawdziwosé
ludowych madrosci: ,Za darmo to mozna tylko... w
teb oberwacd”.
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