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Szanowni Panstwo,

w tym roku zima zawitata do nas wyjgtkowo wczesnie, jak zwykle zaskakujgc
drogowcow iinne przeciwsniezne stuzby. Zaskoczenie to nie dotyczy jednak handlu
i ustug, a takze zwyktego wystroju domow i ulic, gdzie od poczatku grudnia widac
juz zblizajacy sie czas Swiat Bozego Narodzenia.

Mysle, ze dla kazdego czas Swiat na ulicach miast, w restauracjach i sklepach
kojarzy sie ze szczegdlnymi symbolami — wszechobecnymi postaciami Swietych
Mikotajow, gwiazdek i sSniezynek — oraz z muzyka. Czy to tradycyjna i obecna
w kazdym kraju Europy Cicha noc, czy pastoratki Arki Noego, czy tez nagrania
Wham, Johna Lennona, czy Marii Carey — muzyka w okresie Swiat na kazdym
kroku przypomina nam o nich. Dlatego tez, nasze zimowe wydanie biuletynu OZZ
ZPAV poswiecamy w gtdwnej czesci podejsciu zarowno uzytkownikdw muzyki, jak
i jej tworcow do specyfiki Swigtecznych nagran.

Jesien biezgcego roku przyniosta wazne zmiany w ustawodawstwie, dotyczace
relacji miedzy uzytkownikami muzyki i posiadaczami praw do niej, stagd tez jeden
z artykutow poswiecilismy tej jakze waznej tematyce. Przeprowadzane pod
koniec roku policyjne kontrole lokali rozrywkowych pokazaty, ze nadal powsze-
chnym zjawiskiem jest granie imprez z nielegalnych nosnikow, stad tez na koncu
biuletynu znajdziecie Panstwo kompendium wiedzy w zakresie legalnosci zrodet
odtwarzanej muzyki i mozliwosci, jakie daje Licencja DJ. Tradycyjnie tez publiku-
jemy Top 20 — liste hitow granych w galeriach handlowych i hipermarketach.
Majac nadzieje, ze tres¢ naszego zimowego biuletynu zainteresuje Panstwa zycze
radosnych, spokojnych Swiat Bozego Narodzenia, z piekna $wiateczng muzyka
w tle.

Zycze mitej lektury,
Bogustaw Pluta, Dyrektor OZZ ZPAV
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Na co dzien wyscig z czasem, starania o odpowiednie zyski, a przede wszystkim
o zadowolenie klienta. Nadchodzi jednak taki czas, kiedy wszystko to wydaje sie by¢
drugoplanowe, a najwainiejsza staje sie atmosfera zblizajacych sie dni, ktore dla wielu
z nas sg najwazniejszym okresem w catym roku. To oczywiscie Swieta Bozego Narodzenia.
Dlaczego swigteczny nastrdj w przedsiebiorstwie jest tak wazny? | jakg role w kreowaniu

tego nastroju ma muzyka?

Swieta Bozego Narodzenia to dla wielu
przedsiebiorcow okres wytezonej pracy, ale tez
i najwiekszych zyskéw. Nie od dzi$s wiadomo bowiem,
ze w grudniu wydajemy najwiecej pieniedzy
w catym roku. Odpowiednia muzyka z pewnoscia
pomoze wykreowac¢ atmosfere wzajemnej, swigte-
cznej zyczliwosci i rozprzestrzeniajacej sie wokoto
pozytywnej energii, ktéra zacheci klientéw do odwie-
dzenia naszej firmy.

TEKST: Natalia Kraus
Muzyka a psychika
Zjawisko wptywu muzyki na psychike cztowieka
znane jest nie od dzis. Szerzej zajmuje sie tym
zagadnieniem
muzykoterapia,
ktéra  wykorzy-
stuje lecznicze
dziatanie muzyki
na sfere doznan
emocjonalnych
cztowieka. Idac
tym torem, gdy
stuchamy
Swigtecznych
hitéw, w naszych
umystach
zachodzg bardzo
wyrazne proce-
sy. Melodie,
ktére kojarza
nam sie ze Swietami Bozego Narodzenia wywotujg
pozytywne skojarzenia, poczucie rodzinnego
ciepta, bliskosci, bezpieczenstwa. Muzyka sprawia,
ze jestesSmy bardziej otwarci, wyrozumiali, bardziej
zyczliwi dla wspoétpracownikéw i jesteSmy w sta-
nie przymkna¢ oko na wiele niedogodnosci, ktére
w ciggu roku tak mocno nas irytujg. Wykorzystajmy
wiec okres Swigt Bozego Narodzenia na wytworzenie
odpowiedniego nastroju w naszej firmie. Jak to
zrobic?
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The Puppini Sisters

Swiateczne hity

Wsréd chyba  kilkuset $wigtecznych  hitéw

sg takie, ktére rozpozna kaidy, bez wzgledu

na wiek i pochodzenie. To one witasnie sprawiaja,
ze zaczynamy zatapia¢ sie w Swigtecznych
marzeniach, czujemy zapach $wiezo upieczonego
piernika, zielonej choinki i przepetnieni pozyty-
wnymi uczuciami zastanawiamy sie, kto w tym roku
zasigdzie przy naszym swigtecznym stole. Do takich
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wiasnie hitéw zaliczy¢ mozna
z pewnoscig  ponadczasowe
,Last Christmas” w wykonaniu
zespotu Wham, ,All | Want For
Christmas Is You” Mariah Carey
i ,Merry Christmas Everyone”
Shakina Stevensa. Do tej listy
dotagczmy jeszcze kilka klasykow:
,Rudolf the red-nosed rein-
deer”, lJinglle Bells”, ,lJinglle
Bells Rock”, ,,Rocking around the
christmas tree”, czy stawnego
na catym swiecie ,We wish You
(a merry christmas)”. A z polskich
hitéw? Tu zdania sg podzielone.
Jedni wybiorg koledy Zbigniewa
Preisnera, innym odpowiada
bardziej  Piotr
inni postuchaja

zdecydowanie
Rubik.
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Mariah Carey

najchetniej Stanistawa Soyki lub
Krzysztofa Krawczyka czy Eleni.
Wyborjest duzy. Najwazniejsze jest
to, aby wybraé te najpiekniejsze.
| tu z pomocg przychodzg wyda-
wcy  Swigtecznych  skfadanek.
Zanim jednak siegniecie po taka
ptyte, przeczytajcie doktadnie,
jakie piosenki na niej znajdziecie.
Nie wszystkie to naprawde dobry
wybor. Jesli sg na nich ,,Last Christ-
mas” i ,All | Want For Christmas
Is You” — to mozecie byé pewni,
ze Swigteczny nastrdj udzieli sie
kazdemu waszemu klientowi.

Wesotych Swiat!

HITY

1. WHAM - Last Christmas

2. Mariah Carey - All | want for Christmas is You
3. Andrea Bocelli - Silent Night

4. Piotr Rubik - Biaty Snieg i Ty

5. Cliff Richards - Christmas Time Mistletoe And Wine

6. John Lennon - So This Is Christmas

7. Maryla Rodowicz - Pastoratka dla batwanéw
8. Anna Maria Jopek - W zimowe dni

9. Feel - Gdy Wigilia Jest

10. U2 - Marry Christmas baby

11. Bruce Springsteen - Santa Claus Is Coming To Town

12. Frank Sinatra - Let It Snow

13. Elton John - Step Into Christmas

14. Elvis Presley - Merry Christmas Baby

15. Shakin Stevens - Merry Christmas Everyone
16. Eva Cassidy - Over The Rainbow

17. Christina Aguilera - The Christmas Song

18. Darkness - Christmas Time

19. Michael Bolton - White Christmas

20. Natalie Cole - Jingle Bells
QL CITY




Prawo autorskie - nowelizacja ustawy

*

PIafnicy beda mieli wptyw na wysokosc¢ optat

21 paidziernika br. weszta w zycie nowelizacja Ustawy o Prawie Autorskim i Prawach Pokrewnych, na
ktdrej skorzystajg zaréwno autorzy, jak i przedsiebiorcy odtwarzajacy muzyke.

Zmiany sg duze, bo dotyczg naj-
wazniejszych kwestii — wysokosci
odprowadzanych optat i sposobu
ich pobierania. Przede wszystkim
najwazniejsze jest to, ze ptatnicy
bedg mieli od tej pory wptyw
na zatwierdzanie tabel stawek.
Jak bedzie to wygladato w prakty-
ce? Przedstawiciele uzytkownikéw
praw (czyli ptatnikdéw) zostang
wigczeni w sktad Komisji Prawa
Autorskiego, ktéram.in zatwierdza
wysoko$¢ pobieranych optat. —
Potowe cztonkéw Komisji stanowic
bedq przedstawiciele organizacji
reprezentujgcych  uzytkownikow
praw — mowi Bogustaw Pluta,
Dyrektor OZZ. — Ich gtos bedzie
wiec rownie mocny jak gtos
posiadaczy praw.

Nowelizacja zmienia takze tryb
zatwierdzania tabeli stawek. Od
tej pory wszyscy posiadacze praw,
a wiec tworcy, artysci i producenci
bedg mieli obowigzek ich zatwier-
dzania w zakresie optat za odtwa-
rzanie i reemisje.

Trzecia, wazna szczegdlnie dla

przedsiebiorcéw zmiana, dotyczy
liczby organizacji, ktére moga
domagaé sie wynagrodzenia za
odtwarzanie muzyki. Teraz trzeba
byto wykonaé¢ od czterech do
szesciu przelewdw. Dzieki noweli-
zacji zostang tylko dwa podmioty
pobierajgce optaty, a co zatym
idzie - dwa przelewy do wykonania.

Nalezy mieé jednak Swiadomos¢
tego, ze zmiany przewidziane
Ustawgwejdgwzycie niewczesniej
niz za pottora roku, tyle bowiem,
W wariancie optymistycznym,
zajmie zatwierdzenie tabel i powo-
tanie wspdlnego inkasenta. W tym
czasie, na mocy nowelizacji,
obowigzywa¢ beda dotychcza-
sowe tabele i reguty poboru
wynagrodzen. Niemniej jednak
juz teraz przedsiebiorcy moga
spodziewaé sie wspdlnej polityki
informacyjnej organizacji, a z cza-
sem takze, by¢ moze, ich wspodt-
pracy polegajacej na umozliwieniu

TEKST: Natalia Kraus

podpisania uméw z kilkoma z nich
jednoczesnie.

Czy wobec tych wszystkich zmian
w konsekwencji przedsiebiorcy
beda ptaci¢ wiecej, czy mniej niz
do tej pory? — Bedqg pftacic tyle,
ile ta muzyka jest warta — mowi
Bogustaw Pluta. - Dotychczasowe
stawki poszczegolnych organizacji
byty szalenie zrdéznicowane i na
pewno bedq tacy, ktorzy zaptacg
mniej, jak i tacy, ktorzy zaptacq
wiecej. Nowe tabele powinny
odzwierciedla¢ realng wartosc
muzyki dla ptatnika, wiec nieza-
leznie od tego, czy bedzie to wiecej,
czy mniej, stawki te bedqg odpo-
wiadaty rzeczywistej wartosci
muzyki. Nowelizacja utatwi zycie
uczciwym ptatnikom, regulujgcym
swoje zobowigzania, zas nie-
uczciwym, okradajgcym tworcow
zich pieniedzy, utrudni wykrecanie
sie od ptacenia.

Ptatnicy wcigz w duzej mierze




przeciwni sg odprowadzaniu opfat
za odtwarzanie muzyki:® Argu-
mentujg to czesto stwierdzeniami,
ze np. ,biedny fryzjer ma ptacic¢
100 zt miesiecznie za muzyke”
i wydaje sie, ze te 100 zt to spora
kwota. Tymczasem badania, jakie
zostaty przeprowadzone przez
OBOP pokazujg, ze klienci sg go-
towi zapfaci¢ wiecej za ustuge,
jesli bedg mogli stucha¢ dobrej
muzyki. Mitem jest takze to,
ze ceny ptyt sg wygdrowane.
Gtéwnym beneficientem sg nie
tworcey, lecz skarb panstwa i sklep.
Nie zapominajmy tez otym, ze ktos
te ptyte nagrat i wyprodukowat.
To praca sporej grupy osob,
dla ktérych wiasnie tworzenie
i sprzedawanie muzyki jest spo-
sobem na zycie. Nalezy im sie
zatem zaptata za wykonane dzieto.

— Znamy przyktady firm, ktore
— nie chcgc wierzy¢ badaniom
i specjalistom od marketingu —
na wtasnej skorze przekonaty
sie, Ze wyfgczenie muzyki lub
oszczedzanie na niej i korzystanie
z tak zwanej muzyki darmowej

w koricu przynosi straty — mowi
Bogustaw Pluta. - Po jakims czasie
jednak wracaty do nas. Zdajemy
sobie sprawe, ze ludzkie dgzenie
do oszczednosci czasem jest irra-
cjonalne i szkodliwe, dlatego

tez przygotowujemy portal info-
rmacyjny i inne formy wsparcia
dla uzytkownikow muzyki, ktore
majg pomoc w efektywnym korzy-
staniu z muzyki tak, by kazda
wydana na niq ztotowka zwrdcita
sie w dwdjnasob. Czesc firm rozu-

mie znaczenie muzyki i inwestuje
w jej dobdr i sposéb prezentacji,
niestety, nie wszyscy jeszcze zdajg
sobie sprawe, co tracq, oszcze-
dzajgc na muzyce lub korzystajgc
Z niej nieumiejetnie.

Wiecej szczegotowych informaciji
na temat nowelizacji Ustawy
o Prawie Autorskim i Prawach
Pokrewnych znalez¢ moina na
stronie www.zpav.pl
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Swieta to bez watpienia okres wyjatkowy, takze w muzyce. O nastrojowosci,
prezentach i sile muzyki rozmawiamy z Dyrektorem Zarzgdzajgcym Sony Music

Polska — Kazimierzem Putaskim.

Anna Zé6ttowska: Jaka jest strategia sprzedazy ptyt
w okresie swigtecznym?

Kazimierz Putaski: Okres Swigteczny to czas wyjat-
kowy. Znaczna czes$¢ ptyt kupionych w tym okresie
przeznaczona jest na prezenty, wiec staramy sie
aby byty one jak najbardziej trafione. Bezpiecznie
jest zatem wybierac piosenki i alboumy znane i lu-
biane, tzw. evergreeny. Duzg popularnoscig cieszg
sie wszelkiego rodzaju wydania wieloptytowe oraz
luksusowe. Wytwdrnie odpowiadajg na to zapotrze-
bowanie, dlatego w czasie Swiat trafiajg do sklepow
wtasnie tego typu ptyty.

Czy przygotujecie Panstwo jakies specjalne
sktadanki/ptyty skierowane do przedsiebiorcéw,
ktérzy odtwarzaja muzyke w ramach prowadzonego
biznesu.

Nie, nie mamy wptywu na muzyke odtwarzanag
w sklepach czy innych miejscach. Wytwdrnia moze
co najwyzej zaprezentowac swojg oferte. Przygoto-
wany katalog piosenek jest dos¢ obszerny, przemy-
Slany i co roku uzupetniany. Reszta nie zalezy juz od
nas.

Wytwornia nie ma wptywu na muzyke, ale na
pewno obserwuje Pan rynek. Jaka muzyka dominuje
w okresie Swigtecznym?

W okresie przedswigtecznym zwykle ma miejsce
wiele premier wiec w sprzedazy dominujg nowosci.
Jednak tuz przed swietami gdérg sg zwykle znane
i lubiane albumy. Dla wielu osdéb s3 po prostu
prezentowymi pewniakami. Podobnie jest z muzyka
odtwarzang w mediach i miejscach publicznych.
Po jesiennej fali nowosci, w grudniu zaczyna sie
pojawia¢ coraz wiecej piosenek
nastrojowych, zwykle znanych
i kojarzacych sie z nadchodzacymi
Swietami.

Boney M



Sklep czy przedsiebiorstwo np. salon fryzjerski ma
nas wprowadza¢ w._nastrdj,.ma sprawiac, ze czu-
jemy sie.tam'dobrze, jak to podkresli¢ muzyka?

To szerokie zagadnienieitrudnonanie odpowiedziec
w dwéch stowach, jednak wiem z doswiadczen, ze
zwykle problemem jest to, ze muzyka w takich miej-
scach jest wybierana przez obstuge nie pod klienta,
ale pod wtasny gust. Rozwigzanie jest proste: osoby
wybierajgce muzyke muszg wzigé¢ pod uwage, kto,
a przede wszystkim, dlaczego przychodzi do naszego
sklepu czy salonu. Jezeli mamy kawiarnie, do ktdrej
ludzie przychodzg, zeby porozmawiaé, to musi by¢
muzyka stonowana i niezbyt gtos$na, inaczej bedzie
w pubie, gdzie ludzie wpadaja na pdét godziny na
szybkiego drinka, inaczej w salonie fryzjerskim.
Trzeba to braé pod uwage i tak dostosowad
muzyke, zeby tworzyta atmosfere miejsca, a nie
przeszkadzata.

Najbardziej znanym evergreenem jest Last Christ-
mas. Jaka jest recepta na sukces tej piosenki?

Osobiscie mam juz uraz do tej piosenki, ale bez
watpienia jest to przebdj, ktéry miat wszelkie
walory, zeby sta¢ sie hitem sSwigtecznym: tatwo
wpadajgcg w ucho melodie, teledysk z plenerami
zimowymi, no i jest o mitosci.

Zdecydowana wiekszo$¢ piosenek nie bedacych
koledami jest o mitosci, czy takie emocje chce sie
podsycaé w czasie Swiat?

]
Wydaje mi sie, ze to jest re

teru okresu Swigtecznego. Wczesnie
piosenki miaty bezposredni zwigzek z aspéﬂfgﬁf\:
religijnym $wigt. Obecnie okres ten, ,
w krajach zachodnich, jest bardziej komercyjnym
wydarzeniem, aspekt religijny ma mniejsze znaczenie
ale pozostata potrzeba nastroju mitosci, wybaczania,
pojednania. W tematach mitosnych bardzo tatwo
tgczy¢ te uczucia.

rake
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Niewiele jest hitow swigtecznych polskich artystow,
dlaczego tak sie dzieje?

Polskie media w ogdle zdominowane sg przez muzyke
zagraniczng ale np. mojg ulubiong ptytg Swigteczna
jest ptyta z koledami zespotu Golec Orkiestra.
Doskonale taczy tradycje z nowoczesnoscig, ale
rzeczywiscie jest to ptyta stricte swigteczna. Generalnie,
mysle ze jest pewien rozdZwiek pomiedzy zapotrzebo-
waniem medidw na muzyke komercyjng ,,okoto-
Swigteczng” a tradycyjng wrazliwoscig pol-
skich artystéw, ktérych komercjalizacja swigt tak
bardzo nie dotkneta. My Polacy, w pordéwnaniu
z innymi krajami, staramy sie jednak zachowac reli-
gijny charakter tego okresu, a nie tworzyé z niego
wydarzenia ogdlno - obyczajowego. Poza tym, muzyka
Swigteczna to produkt dos¢ krotkotrwaty, co moze
zniecheca¢ do wysitku twdérczego.

Dziekuje za rozmowe.

Dziekuje.
ROZMAWIALA: Anna Z26ttowska
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Licencja D)

Flwto'powi_edzi na zapotrzebowanie srodowiska DJ-skiego, dnia 16-go lipca 2009r. zostat
wprowadzony na rynek nowy produkt dedykowany wytgcznie DJ-om.

TEKST: Anna Jaskielewicz

Kazdy profesjonalny i szanujgcy sie DJ posiada w swojej kolekcji przynajmniej kilkaset oryginalnych ptyt CD
z nagraniami muzycznymi. Plyty te stanowig jego majatek, sg jego narzedziem pracy tak jak komputer dla
informatyka, czesto sg to réwniez unikatowe egzemplarze niedostepne juz w sprzedazy. Do poprowadzenia
imprezy DJ potrzebuje ok. 1000 nagran muzycznych, aby sprostaé oczekiwaniom coraz bardziej wymagajgcych
i wybrednych klientow. W swojej kolekcji musi posiadaé najnowsze przeboje pozgdane dzisiaj na rynku
jak i stare niesmiertelne szlagiery. W zwigzku z tym DJ do tej pory zmuszony byt do posiadania przy sobie
wszystkich oryginalnych ptyt, z ktérych korzystat w czasie imprezy, jak i do odtwarzania nagran muzycznych
bezposrednio z tych ptyt.

Jednak z jednej strony, ptyty te, bedace jego majatkiem, ulegaty czesto kradziezy podczas imprezy, zniszczeniu
bez mozliwosci ponownego ich zakupu. Z drugiej zas strony, nowe rozwigzania technologiczne wymagajg uzycia
cyfrowej wersji nagran. Powstato wiec pytanie, jak korzysta¢ z oryginalnych nosnikéw, tak, aby nie narazaé
ich na jakiekolwiek uszkodzenia badzZ kradziez oraz korzystac z kopii nagran w formacie MP3, jednoczesnie
dziatajgc zgodnie z polskim prawem?

Odpowiedzig, jak i rozwigzaniem dla powstatego problemu jest Licencja DJ oferowana przez Organizacje
Zbiorowego Zarzadzania ZAiKS, STOART i ZPAV. Licencja ta zezwala na kopiowanie oryginalnych nosnikow
muzycznych na nos$nik cyfrowy typu komputer, dysk twardy, laptop, pendrive, ptyte CD, itp. oraz na publiczne
odtwarzanie muzyki z owych kopii bez posiadania przy sobie oryginalnych nosnikdw. Podsumowujac - od
lipca 2009r. DJ-e otrzymali mozliwo$é skopiowania ich dotychczasowego majatku na nosnik cyfrowy i zezwo-
lenie na publiczne odtwarzanie muzyki z powstatych kopii, pozostawiajgc jednoczesnie swoje oryginalne
ptyty bezpieczne w domu.

Koszt takiej licencji wynosi 2000 zt brutto rocznie. Sposdb, jak i forma jej zakupu jest wrecz trywialna. Dzieki
internetowemu serwisowi dj.zpav.pl dziatajgcemu na zasadach ,,one-stop-shop”, po podaniu swoich danych
generowana jest automatycznie jedna umowa ze wszystkimi organizacjami zbiorowego zarzgdzania. Nalezy ja
wydrukowaé w czterech egzemplarzach, podpisaé i przestac jg na adres biura ZPAV. Po optaceniu wymaganej
naleznosci Licencja DJ zostaje aktywowana, a DJ moze cieszyc¢ sie swobodg korzystania z nagran muzycznych
w formacie cyfrowym.

Nalezy jednak pamietac, iz Licencja DJ nie zwalnia klubow ani dyskotek z optat za publiczne odtwarzanie
muzyki. Jest tylko legalizacjg kopii oryginalnego nagrania. W zwigzku z tym kazdy DJ przed rozpoczeciem
swojej dziatalnosci powinien upewnic sie, ze dany lokal posiada stosowne umowy zezwalajgce na publiczne
odtwarzanie muzyki ze wszystkimi Organizacjami Zbiorowego Zarzadzania ZAiKS, STOART, SAWP i ZPAV.
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Co sktada sie na cene ptyty.w sklepach ? Podajemy
usrednione_wartosci _procentowe od ceny detali-
cznej (brutto):

22% - podatek VAT
24-25% - prowizja sklepu

5% - ZAIKS czyli tantiemy autorskie dla twércow muzyki
(kompozytorow) oraz tworcéw tekstow

8% - koszt produkcji ptyty i oktadki

11% - koszty dystrybucji, czyli koszty zwigzane z umie-
szczeniem ptyty w punktach sprzedazy

8-11% - koszty tantiem wykonawczych, czyli wynagrodzenie
dla wykonawcy/muzyka

8-11% - promocja i marketing

11% - koszty nagrania (studio, mastering, muzycy, realizator,
itp.) i zysk wytwarni, przy czym zysk wytwdrni zaczyna sie po
sptaceniu kosztéw nagrania (Srednio przy sprzedazy powyzej

12 000 piyt)

Zrodto: QL Music

11% koszty

nagrania 22% podatek VAT

8-11% promocja

i marketing 24-25%
prowizja

8-11% sklepu

tantiemy

wykonawcze

5% ZAIKS

8% koszty
produkcji
ptyty i oktadki

48w dystrybucji
=

=

1= kosztﬁje ptyt
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HIPERMARKETY

1. A NIGHT LIKE THIS - CARO EMERALD
2. ALL THE LOVERS - KYLIE MINOGUE

3. FIRE WITH FIRE - SCISSOR SISTERS

4, FOOL'S DAY - BLUR

5. EVEN THOUGH - MORCHEEBA

6. WAKA WAKA - SHAKIRA

7. NIE DAJ MI ODEJSC - IRA

8. ON AND ON - AGNES

9. SATELLITE - LENA MEYER LANDUT

10. STEREO LOVE - EDWARD MAYA & VIKA JIGULINA
11. JUST BREATH - PEARL JAM

12. CALIFORNIA GURLS - KATY PERRY & SNOOP DOGG
13. GDZIE JESTES DZIS - KOMBII

14. HOW DO YOU DO - BOOM

15. | DON'T BELIEVE - ROX

16. PACK UP - ELIZA DOOLITTLE

17. THE FLOOD - KATIE MELUA

18. YOUR LOVE IS MY DRUG - KESHA

19. TE AMO - RIHANNA

20. FAZA DELTA - HEY

CENTRA HANDLOWE

1. 1 BLAME COCO - QUICKER
2. JAMIROQUAI - WHITE KNUCKLE RIDE

3. ISRAEL 1Z KAMAKAWIWOQ'OLE - OVER THE RAINBOW
4. INCOGNITO - 1975

5. SIA - YOU'VE CHANGED

6. SCISSOR SISTERS - WHOLE NEW WAY

7. BREAKBOT - BABY I'M YOURS

8. GORDON HASKELL - ONE DAY SOON

9. BEADY BELLE - BIRD'S-EYE VIEW

10. DAM FUNK - | WANNA THANK YOU FOR (STEPPIN INTO
MY LIFE)

11. KAREN ELSON - THE GHOST WHO WALKS

12. THE ROLLING STONES - MISS YOU

13. ROBYN - HANG WITH ME

14. CLUB DES BELUGAS - THE ROAD IS LONESOME

15. MOLOKO - SING IT BACK

16. KASIA KOWALSKA - TWOI CZAS

17. BENJAMIN BIOLAY - SANS VISER PERSONNE

18. GOTAN PROJECT - RAYUELA

19. LOUIE AUSTEN - BONDI BEACH

20. BENT - MAGIC LOVE

IMS Polska




Zwiagzek Producentéw Audio Video jest stowarzyszeniem producentéow fonogramow
i wideogramow.
ZPAV powstat w 1991 roku z inicjatywy osob z branzy muzycznej, przede wszystkim
w celu reprezentowania intereséw legalnych producentéw w obliczu piractwa
fonograficznego, ktore na poczatku lat 90. siegato 95 proc. ZPAV posiadajac
zezwolenie Ministerstwa Kultury oraz Dziedzictwa Narodowego chroni praktycznie
wszystkich producentéw nagran funkcjonujacych na polskim rynku.
ZPAV jest polska Grupa Krajowa Miedzynarodowej Federacji Przemystu Fonograficznego
(IFP1), ktora zrzesza i reprezentuje Swiatowy przemyst muzyczny (ponad
1400 firm w 76 krajach).

Wydawca:
Zwigzek Producentéw Audio Video
ul. Kruczkowskiego 12 m 2, 00-380 Warszawa
- tel. (+48.22) 622 92 19, 625 45 16
fax. (+48.22) 625 1661
e-mail: ozz@zpav.pl, www.zpav.pl

Przygotowanie i redakcja: QL CITY, www.qlcity.pl
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