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Repartycja w praktyce

Zatozenia, dane, technologia

Bogustaw Pluta
Dyrektor OZZ ZPAV



Agenda spotkania

e Stan obecny - prezentacja
* Rynek

Podstawy formalne

Zatozenia

Posiadane dane

Algorytm przetwarzania

Dane wyjsciowe

Czynniki wptywajgce na wysokosc naliczen
e Obszary potencjalnych udoskonalen

e Dyskusja

* Podsumowanie
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Rynek - odtwarzanie
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Podstawy formalne

e Art 94 ust. 5 Ustawy o pai pp: ,W przypadku nadawania, reemitowania lub odtwarzania
wprowadzonego do obrotu fonogramu lub wideogramu, producentowi przystuguje prawo do
stosownego wynagrodzenia”

* Dotychczas: Regulaminy repartycji i techniczne szczegoty ich stosowania, uchwalane przez Zarzad
* W nowej ustawie: Regulaminy uchwala Walne Zgromadzenie cztonkdw Stowarzyszenia

* Art. 39: Regulamin ma zapewniac ,regularnosc, starannosc¢, prawidtowosc oraz przejrzystosc
procesu podziatu i wyptaty”

* Uchwate Walnego ustanawiajgca Regulamin repartycji niezgodny z prawem mozna zaskarzy¢ do
Ministra, ktéry moze zaskarzy¢ jg do Sadu (nie mozna samodzielnie)




Zatozenia

* Cel: pienigdze od uzytkownika dostaje ten, czyj repertuar uzytkownik wykorzystywat

* Podziat ma by¢ dokonywany szybko (<6 miesiecy od zamkniecia roku, cel — 6 miesiecy od
zainkasowania Srodkoéw)

e Zgodnosc¢ w IFPI Code of Conduct
* Koszt dokonania podziatu nie moze stanowi¢ znacznego obcigzenia inkasa

* Jesli dokonywane sg szacowania, w przypadku watpliwosci wybierana jest metoda korzystniejsza
dla mniejszych firm

* Reguty obstugi sg identyczne dla wszystkich z jednym wyjgtkiem — majors muszg wskazywac swoje
nagrania zamiast dostarczac petng baze swoich nagran




N ELERERENLE

Airplay
* Dane dostarczone przez nadawcow

* Dane z monitoringu airplay (MicroBe)

Dane o odtworzeniach u klientéw IMS SA

Statystyka dot. zrodet odtwarzanej muzyki u klientéw ZPAV (fryzjerzy, sklepy, gastronomia itp.)

Dane o przychodach ze sprzedazy fizycznej i digital (Market Share)



Posiadane dane - Airplay

* Dane od nadawcéw
* Formalna odpowiedzialnos¢ nadawcy za poprawnos¢ danych

* Batagan w danych, czesto wpisywanych recznie, czesto dane niekompletne — kosztowna
obrobka

* Duze opdznienie (dane dostepne po zakonczeniu roku, czesto z kilkumiesiecznym
opdZnieniem)

* Brak danych od matych nadawcow



Posiadane dane - Airplay

* Dane z monitoringu MicroBe
e Rozpoznanie 95-100% repertuaru, problemy z klasyka i koledami
* Dane dotyczg 74 najwiekszych nadawcow radiowych i 14 TV
* Dane w standaryzowanym formacie, tanie w obrébce

* Mozliwosé rozszerzenia monitoringu (dodatkowy koszt)

Dane Airplay (zaréwno od nadawcow, jak i z monitoringu) nie pozwalajg ustali¢ jednoznacznie, kto
ma prawo do wynagrodzenia ze ZPAV




Posiadane dane - odtworzenia

e Centra handlowe i sklepy — klienci IMS — petna playlista

» Statystyka dotyczaca Zzréodet odtwarzanej muzyki u pozostatych klientéw HoReCa i ustug (ok. 1500
ankietowanych lokali)

e odtwarzanie z radia/TV (jakiego)
e odtwarzanie z internetu (youtube, Spotify)
* inne zrodfa

* Brak jakichkolwiek danych z rynku fitness, klubowego i dyskotek



Dane — ,,czarne dziury”

Odtworzenia — kluby, fitness, pokoje hotelowe

Czyste nosniki

* Reemisja

Licencje DJ, wideofilmowanie, zwielokrotnienie poza IMS.



Dane o repertuarze

* Dane od uzytkownikow nie sg wiarygodnie w zakresie praw do inkasa wynagrodzenia ze ZPAV
(czesto nie nalezg one do wydawcy)

» ZPAV musi mie¢ wtasng baze referencyjng nt. praw do nagran

* Dane obejmuja dane nagrania, informacje o udziale producenta w prawach do wynagrodzenia i o
czasie, w jakim te prawa sg posiadane

» Aktualizacja tych danych to ponad potowa obcigzen Dziatu Repartycji ZPAV

* Niska jako$¢ danych i btedy/konflikty uniemozliwiajg catkowita automatyzacje procesu podziatu



Algorytm podziatu - nadania
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Algorytm podziatu - odtworzenia
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Ustalanie udziatu zrédet muzyki

* Badanie metoda wywiadu telefonicznego

* Algorytm pozyskany z SENA (Holandia)

* Kontakt z >1500 ptatnikami ZPAV

* Pytania dotyczg muzyki odtwarzanej w chwili badania

* Mozliwe s3 cztery opcje: radio/TV, dostawca muzyki, internet, inne zrédto

* Odpowiedzi sg wazone wptywami od pfatnika



Ustalanie udziatu zrédet muzyki
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Zrodta odtwarzanej muzyki

Zrédta odtwarzanej muzyki, Odtwarzanie z radia/TV,
2017 2017
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Udziat kluczy podziatu catosci wypiat
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Dane wyjsciowe

Technicznie mozliwe jest wygenerowanie dowolnie szczegétowego raportu rozliczern w przypadku
podziatu wg playlisty (az do poziomu ile PLN za jakie nagranie)

Technicznie mozliwe jest dowolne agregowanie danych

Odpowiednia rejestracja praw utatwia dystrybutorom rozliczenie sie z licencjodawcami

Standardowe raporty oparte sg o najczesciej powtarzajace sie zapytania



Czynniki wptywajgce na wysokosc W

* Biezgca aktualizacja bazy nagran i przegladanie listy WANTED!

* Wykorzystanie repertuaru u uzytkownikow wptacajgcych najwiecej pieniedzy

* Wykorzystanie repertuaru przez nadawcéw najczesciej odtwarzanych (RMF, Eska, ZET, 4FunTV)

* Wysokos¢ sprzedazy fizycznej i cyfrowej

* Repertuar nieeksploatowany w radiach ani przez uzytkownikéw dokonujgcych odtwarzania nie
przyniesie wiekszych pieniedzy, o ile nie przynosi duzych przychodow ze sprzedazy fizycznej lub

cyfrowej

» Kontakt: Monika Jadczuk, m.jadczuk@zpav.pl, 22 625 66 99 wew. 37



mailto:m.jadczuk@zpav.pl

Dlaczego warto samodzielnie?

* Posrednik (dystrybutor) nie zawsze ma dane o prawach do wynagrodzen, co rodzi konflikty

* Posrednik sam z siebie nie ma danych o prawach — trzeba mu je dac. Tyle samo pracy wymaga
przekazanie tych danych ZPAV, a oszczedza sie na prowizji

* Posrednik zwykle nie dopilnuje listy Wanted!

* Udziat w rozliczeniu wg Market Share wymaga przekazania posrednikowi danych o catej sprzedazy
(a nie tylko tej dokonywanej za jego posrednictwem)

* Posrednictwo wydtuza czas oczekiwania na pienigdze



Obszary potencjalnych udoskonalen

* Airplay vs playlisty od nadawcow — mozliwos¢ zasadniczego przyspieszenia, pytanie co z
brakujacymi 2%

* Uwzglednienie stuchalnosci (tzw. impact)

* Monitoring klubow — najwieksze zrodto pieniedzy, o ktérym nie mamy zadnych danych
* Wspodtpraca z innymi OZZ — o ile bedg zainteresowane — redukcja kosztow

* Portal IFPI — miejsce wymiany danych repertuaru z innymi OZZ

* Powierzenie badan statystycznych wyspecjalizowanej firmie (od 2019 juz tak bedzie)
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